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Aitous ja videot trendaavat 2025

« Seuraajat haluavat tietad, kuka on yrittaja tilin takana, aitous seka
tarinat kiinnostavat, "my day / tuu seuraamaan matkailuyrittajan paivaa”

» UGC (User generated content)- siséllot HUOM! Eri kuin
vaikuttajamarkkinointi, tasta lisda

« Tahti on my6s aika nopea, ensimmaiset 3 sekuntia ratkaisevat, silla
nurkan takana odottaa jos seuraava s6p0 vauva- /kissavideo, jonka
kanssa myds kilpailet huomiosta

* Videosisallot — videomarkkinointi, lyhytvideot, podcastit

* Visuaalisuus / Elamyksellisyys tarkeaa matkailualalla, "pako arjesta”
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Vinkkeja Instagram

Reelsit Extravinkit
« Ensimmaiset 3 sekuntia ratkaisevat «  Tekemalla ja kokeilemalla
« Lyhyet videot max 10-30 sekuntia hyvia tavoittamaan uutta yleiséa, mutta oppii

matkailualalla voi toimia myos pidemmat visuaaliset videosisallot : : :
» Tehty julkaisu on aina

« Aina koukku alkuun videoon tekstina seka tekstin ensimmaiseen osioon parempi kuin
suunnittelupdydalle jaanyt

- Tekstissa voi myos olla suoraan ensimmaisena Call to Action, esim. Seuraa e ae N _
taydellinen” —julkaisu

@esimerkkiyritys ja saat inspiroivaa sisaltoa maatilamatkailuun liittyen.

(monet eivat vaivaudu klikkaamaan videon tekstia auki) . Ole oma itsesi, aitous puree

« SEO:n kannalta oleellista on, etta tekstista kay ilmi mita asia koskee e e e s )
Y « Ala kayta julkaisussa kahta

« 3 x 3 saanto: Hashtageissa on hyva olla kolme sanaa sinusta / siita, mista eri kielta
julkaisu kertoo, kolme sanaa jotka tarkoittavat kohderyhmaa, kolme sanaa
kohderyhman unelmista

« Esim: #esimerkkiyritys #matkailuyrittaja #retriitti, #lapsiperheet
#perheloma #pariskuntamatka, #loma #rentoutuminen #hauska
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Julkaisut

. . e digisihteerit o
Tav O I ta h u O m I O & ennitBTeR J1 Swedish House Mafia, The Weeknd - Moth To...

(

\@® 1 Judy Garland, Ray Bolger, Buddy Ebsen, Bert... - Tledatko ylelSlmmat Syyt S|“e,
miksi asiakkaat vaihtavat
_ _ Tiesitko, ettd myynti T Lilnailialle? =
- Visuaaliset koukut on 80% kuuntelua ja - kilpailijalle? = o
. Tekstikoukut vain 20% puhumista? ) \\ % 3
/ A v \ R "

*  Musiikki
» Tekstit videossa, (moni katsoo aanettomalla)

* Ohjaa eteenpdain CTA (Call to action) 80%

* https://www.instagram.com/reel/DCkB4FyNpb7/?utm
ce=ig web copy link&igsh=MzRIODBINWFIZA==
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https://www.instagram.com/reel/DCkB4FyNpb7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.instagram.com/reel/DCkB4FyNpb7/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==

UGC vs. vaikuttajamarkkinointi

« UGC sisallontuotanto « Vaikuttajamarkkinointi

« Kayttaja kuvaa ja editoi videot valmiiksi, jotka « Julkaistaan kaupallisena yhteistyona vaikuttajan

S
k%)
o
(@)
i,
X
=1
-
>_
c
()
e
(@)
>
N

toimitetaan sinulle, julkaiset ne omalla tilillasi

Ei valia, vaikka UGC-tuottajalla ei olisi omia
seuraajia ollenkaan

Usein voit kayttaa videoita orgaanisesti
(julkaisut, postaukset, tarinat, reelsit)
loputtomasti

Usein voit kayttad myds maksetussa
mainonnassa esim. vuoden tai kaksi.

Kayttajaystavallinen, erittain trendaava ilmi6

150 —tuhansiin euroihin, aloittelijat jotka kerdavat
portfoliota saattavat tehda sen esim. majoitusta /
ruokailua vastaan tai muuten edullisesti

tililla

Toimii, jos vaikuttajalla sita seuraajakuntaa, jota
tavoittelet, luo FOMOa

Ei saa yleensa kayttaa maksetussa
mainonnassa

Riippuen vaikuttajasta seka yhteistyon
laajuudesta, yhteistyot voivat alkaa satasista
aina kymmeniinkin tuhansiin euroihin



Somemainonta analytiikka
matkailuala

1. CPM (Cost per Mille) — Tuhannen nayttdkerran
hinta

« Kertoo, paljonko maksat tuhannesta mainoksen
naytosta.

 Matkailualalla taméa auttaa arvioimaan, miten
tehokkaasti tavoitat massaa — etenkin
kausiluontoisissa kampanjoissa.

* Suomessa normaali CPM voi vaihdella 5-15 € valill3,
mutta matkailun sesongeissa (esim. kesa, joulu)
kilpailu nostaa hintoja.
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Somemainonta analytiikka
matkailuala

2. CTR (Click Through Rate) — Klikkausprosentti
« Kuinka moni mainoksen nahnyt klikkaa sita.

 Hyva CTR on alalla yleensa 1,5-3 %, mutta
visuaalisesti houkuttelevalla matkailusisallolla
voidaan paasta korkeammalle.

« Matala CTR voi viitata tylsaan mainoskuvaan tai
vaaraan kohdennukseen
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Somemainonta analytiikka
matkailuala

3. CPC (Cost per Click) — Klikin hinta
« Kuinka paljon maksat yhdesta klikkauksesta.

« Hyva CPC Suomessa matkailualalla voi olla 0,20—-
0,80 €.

e Jos CPC on korkea mutta ei tuota tuloksia, mainosta
tai kohderynmaa kannattaa hioa.




Somemainonta analytiikka
matkailuala

 Tarkeaa nahda, kuinka moni Meta-mainonnasta tullut
paatyy varaamaan.

* Yleinen haaste: mainokset toimii mutta sivusto ei konvertoi
— sivustoa pitaa kehittaa.

» Voi mitata sivustolla tarkasti varauslomakkeen jalkeisella
kiitossivulla

Mainonnan todellisen tehon mittaamista voi haastaa myos
nama:

Offline konversiot / puhelut / Walk-innit

 Jos yrityksella on kivijalkapaikka (esim. mokit, elamykset,
hotellit), hydodynna esim. puhelujen seurantaa tai kysy
asiakkailta, mista kuulivat yrityksesta.
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Mainontaa kaytannossa:

(W Kopioi /' Muokkaa & A/B-testi Lisdd = Il Sarakkeet: Tehokkuus ja klikkaukset "= Erittely = I§) Raportit » (2 vie | = [*] Kaaviot
. ; Zosazie Tuloskohtainen Budjetti = - Laatuluokitu Sitoutumisg
Pois/paa Mainos Nayttotiheys Kaytetty summa Paa
IP v y ¥ hinta v Mainosjoukko ytetty v Tty v Mainoksen o... v Mainoksen o..
° DM EVA Verkkokurssi video sulkeutuu txt 3. — — — 800,00 € — 28.3.2025 —
[ Kokonaiskesto
°® - DM EVA Verkkokurssi pinkki video txt 1 (Lii.. — — — 800,00€ — 28.3.2025 —
Kokonaiskesto
. DM EVA Verkkokurssi sulkeutuu kuvatxt2.. 4 1,21 0,47 € 800,00 € 6,12€ 28.3.2025 —
Linkin klikkausta kohd.. Kokonaiskesto & paattyy tndan
. DM EVA Verkkokurssi kuva pinkkitxt4 (.. # 13 1,62 031€ 800,00 € 48365€ »  28.3.2025 Keskiarvo Keskiarvoa
il Nayté kaaviot #" Muokkaa [l Kopioi see Linkin klikkausta kohd... Kokonaiskesto A Paattyy tandan
. % DM EVA Verkkokurssi tuki teksti kuva txt3.. 5 1,69 0,30 € 800,00 € 214,22 € 28.3.2025 Keskiarvoa he... Keskiarvoa
g Linkin klikkausta kohd... Kokonaiskesto A paiittyy tinddn | Mainosten heikoi..
. ;DM EVA Verkkokurssi pinkki kuva txt 1 (Liik.. 6 1,26 0,43 € 800,00 € 4165€ 28.3.2025 Keskiarvoa he... Keskiarvoa
o i Linkin klikkausta kohd... Kokonaiskesto A paattyy tanddn | Mainosten heikoi..
2 . DM EVA Verkkokurssi tuki teksti kuva txt2 .. 0 1,31 0,20 € 800,00 € 1,58 € 28.3.2025 -
:8 y Linkin klikkausta kohd Kokonaiskesto A piittyy tindan
S
E Tulokset 8 mainoksesta @ N 1,95 031€ 74722 €
> sa  Tilikeskuksen tilid kohti = Linkin klikkausta kohd... Kaytetty yhteensa
o
e
o
>
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Mainontaa kaytannossa:

CPM (1000 . Linkin . CPC(linkin .
nayttokerran... klikkaukset klikkauksen... kli
9,67 € 13 0,47 €
7,30 € 1564 0,31€
6,87 € 708 0,30 €
7,02€ 97 0,43€
S
3 3,86 € 8 0,20 €
';E_‘
% 716 € 2390 0,31€
A 1000 nayttokertaa ko... yhteensa toimintoa kohden




Mainontaa kaytannossa:

(2] Kampanjat 89 Mainosjoukot 1Kampanja [l Mainokset 1 Kampanja (8 Tamé kuukausi: 1.3.2025-28.3.2025 ¥
(l Kopioi # Muokkaa & A/B-testi Lisdad w Il Sarakkeet: Tehokkuus ja klikkaukset w "= Erittely w I§) Raportit w (2 Vie w [ Kaaviot
- . Laatuluokitu Sitoutumispr Konversioprc o CPM (1000 Linkin CPC (linkin
Pois/paa Mainos - - e « Nayttokerrat - v -
/p Mainoksen o... Mainoksen o... Mainoksen o... yte nayttokerran... klikkaukset klikkauksen
® DM EVA Verkkokurssi video sulkeutuu txt 3... — — — — — —
RS2
° E DM EVA Verkkokurssi pinkki video txt 1 (Lii... - — - - - —
. m DM EVA Verkkokurssi sulkeutuu kuva txt 2 ... — — — 633 9,67 € 13
. 'ﬁ? DM EVA Verkkokurssi kuva pinkki txt 4 (Liik... Keskiarvo Keskiarvoa pa... Keskiarvo 66 234 730€ 1564
. % DM EVA Verkkokurssi tuki teksti kuva txt 3 ... Keskiarvoahe... Keskiarvoa pa... Keskiarvoa pa... 31166 6,87 € 708
M Mainosten heikoi...
. - » DM EVA Verkkokurssi pinkki kuva txt 1 (Liik... Keskiarvoahe... Keskiarvoa pa... Keskiarvoa pa... 5931 7,02€ 97
S ¥ Mainosten heikoi...
7
2 o ; DM EVA Verkkokurssi tuki teksti kuva txt 2 .. - - - 409 3,86€ 8
:©
:§‘ oy
= Tulokset 8 mainoksesta @ 104 373 716 € 2390
>¢:- yhteensa 1000 nayttokertaa ko... yhteensa toimintc
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Kertausta

1. Videot ja aitous toimivat, kerro tarinaa yrityksen takana
1. Muista koukut seka visuaaliset etta teksti
2. 3 sekunnin saanto
3. ja CTAt

2. Asiakaskokemukset luovat FOMO —ilmiota, "onko tama jo
sun bucket listilla?” (UGC)

2. Otasaannollisyys tavoitteeksi ja seuraa kehitysta: Vain
tekemalla oppii, mikéa sisalto toimii, seuraa myos analytiikkaa

4. Tee yhteistyota: UGC-sisallot, muut matkailualan toimijat,

kommentoi, ole kiinnostunut, jakakaa toistenne postauksia

5. Jos ei aikaa/ osaamista — ulkoista — sometoimisto /
someassari
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Inspiraatiota ja ideoita (ala chatGPT)

1. ¥ "Aamu maalla" -sarja
Ihmiset rakastavat maalaisidyllia — tee siita sarjal!
Esimerkki:

Reels: "Aamu alkaa meilla néin — tervetuloa herdaémaan lintujen lauluun ja navetan tuoksuun

& "
15-30 sekuntia elaimia, hoyryava kahvikuppi, rauhallinen pihapiiri

Toimii erityisesti kansainvalisille seuraajille!
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Inspiraatiota ja ideoita (ala chatGPT)

2. iy Etelapohjalainen aamupala / ruokahetki — "Milta maistuu maaseutu?"
Paikallisuus + ruoka = taydellinen sisaltoyhdistelma.
Esimerkki:
Esittele paikallisia tuotteita: rieskaa, juustoa, leipajuustoa, kotitekoista hilloa
Reels: "Tassa on meidan vieraille tarjoiltu maalaisaamiainen — arvaa, mika naista on itse tehty?"

« . Bonus: tagaa tuottajat ja leipomot — nakyvyys kasvaa molemmille!
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Inspiraatiota ja ideoita (ala chatGPT)

3. ¢ "Traktorikyyti vs. sahko6potkulauta" -humoristinen vertailu
Kaytd huumoria ja vastakohtia — kaupungin ihmiset rakastavat!
Esimerkki:

"Kun kaupungista tulee vieraita meille..."

Naytetadn ensin Helsingin ruuhkat, sitten Eteld-Pohjanmaan peltoaukea ja traktorikyyti — taustalle
country-musiikkia tai huumoriefektia
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Inspiraatiota ja ideoita (ala chatGPT)

4. © Etelapohjalainen huumori & murre Reelsissa!

Erottuu joukosta ja jaa mieleen.

Esimerkki:
Reels: "Ku luulit, ettd tuut lomalle, mut joudutkin heinétéihin &' #seonmoro”
Paikallinen murre ja sanonnat mukaan kuvateksteihin

Mahdollisuus tuoda persoonaa ja tunnetta — "Mika on paras etelapohjalainen sanonta?" -kysely
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Inspiraatiota ja ideoita (ala chatGPT)

BONUS-IDIS: "Maalla on MEININKIA" -kampanja

« Ehdota alueen matkailuyrittgjille yhteiskampanjaa, jossa julkaistaan sisaltdja teemalla "Maalla on
meininkia":
— Jokainen esittelee oman elamyksensa ja tagaa toisia — yhteistyolla nakyvyytta ja koko alueen
tunnettuutta!
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Kiitos!

Jenni K&hkodnen / Digisihteerit
0503680873

Jenni.kahkonen@digisihteerit.fi

Ota seurantaan

@digisihteerit ja @jennikatariina_k

11.47 ul - @m

digisihteerit v * ® =
Uutta Digisihteerit | Sihteeri- ja
/ & assistenttipalvelut | Valmennus
m.m 219 870 672
° julkaisua seuraajaa seurataan

—
DIGIKARJELLA, IHMISET EDELLA.
£3 Sihteeri- ja assistenttipalvelut
@ Virtuaaliassistentti -valmennus aika- ja
paikkariippumattomaan yrittdjyyteen T

é) digisihteerit.fi/ajanvara... ja 2 lisaa

Ammattilaisen hallintapaneeli
161,1 t. katselua 30 viime paivan aikana.

( Muokkaa pr... j [ Jaa profiili j (Yhteydenotto j

+ ) (&

Uutta PALAUTE ARKI

PALVELUT TAPAHTU

H ® &
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JENNIKATARIINA_K
< Julkaisut

3. joulukuuta 2024

A jennikatariina_k

&3 velless - Alkuperdinen aani

Tiesitko, etta nia 2

e

sanaa..

Voi tuplata sun
myynnit!
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